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搭起歌台声飞扬 一方传唱处处响

““歌仙刘三姐歌仙刘三姐””广西山歌王争霸赛人气旺广西山歌王争霸赛人气旺。（。（全媒体记者全媒体记者 周宁周宁 摄摄））
““歌仙刘三姐歌仙刘三姐””广西山歌王争霸赛上广西山歌王争霸赛上，，歌手在演唱歌手在演唱。。

（（全媒体记者全媒体记者 周宁周宁 摄摄））

广西广西
三月三三月三

趣趣

铜鼓催春，山歌迎客。2026年“广西
三月三·八桂嘉年华”文化旅游品牌活动
火热开展。广西各地以一场沉浸式的文旅
盛宴，让传统民俗与现代消费同频共振，
点燃春日消费热潮。

多元供给，解锁春日体验新场景

4月 18日，“广西三月三·八桂嘉年
华”在南宁民歌湖畔拉开帷幕，现场山歌
嘹亮绕耳，AI科技光影与非遗技艺交相辉
映。三匹智能“白马”插上了红蓝“双
翼”，从天而降，惊艳登场。

“我还跟穿着民族服装的机器人一起
跳竹竿舞了！”广东游客张明说，他被现
场气氛深深感染，当下便选购了一件民族
风外套留作纪念。

多年来，广西持续打造“广西三月
三·八桂嘉年华”这一节庆品牌，不断丰
富活动形式、完善消费场景，让多彩民族
文化成为吸引游客的核心底气。美团旅行
数据显示，4月17日至23日广西文旅预订
量同比上涨361%，“三月三民族服饰”搜
索热度激增5倍，“三月三美食”搜索热度
上涨151%，沉浸式民俗体验、特色美食打
卡成为核心出游动机。

“这个春天，不止广西在放假。”广西
柳州山歌手刘日红说，4月以来，她在“鱼
峰歌圩”里接待了好几波外地春假游客。

2014年，广西将“三月三”确定为地
方性法定节假日，每年放假两天。在这个
春天，恰逢全国各地春假，不少游客选择
来到广西同庆“三月三”。

广西社科院社会学研究所所长姚华表
示，过去，消费更多停留在商品买卖层
面；如今，消费者更愿意为体验、场景和
情绪“买单”。本轮消费升温，正是抓住
春假机遇，以体验为纽带，将民俗文化、
夜间经济、公共服务和政策措施有机融
合，推动形成贯穿全时段、覆盖多环节的
消费生态。

票根当“钱”，创新激活消费链条

夜晚的南宁埌西夜市，驶进一辆辆载
满观众的接驳大巴。“演唱会一散场，人
流跟着车流不断涌入，把夜间消费的氛围
一下子带热了。”南宁埌西夜市运营部负责
人施国华说，在假期叠加大型演唱会的带动
下，夜市迎来明显客流增长，日均客流约5
万人次，整体消费热度明显高于平时。

“我们拿演唱会的电子票根领了一堆
优惠券，在南宁一天下来就省了100多块
钱，打车、住宿、吃喝都能打折！”贵阳
游客刘思思说。

今年的广西三月三从4月18日持续至5
月24日，除了传统山歌会以外，还有9场演
唱会、音乐节激情开唱。活动期间，广西创

新推出票根联动优惠政策，游客凭借演唱
会、音乐节、马拉松赛事等门票及入桂机
票、车票等票根，可便捷享受景区、餐饮、
住宿等多项优惠服务，把票根当“钱”花。

跨场景联动，多业态叠加，一张小票
根推动瞬时流量转化为长效消费。2025年
广西演出市场仅票根带动的关联消费达
71.75亿元，2026年广西将“大力支持赛
事、演艺等票根经济发展”。

中国旅游研究院院长戴斌认为，演唱
会、赛事等已成为重要消费流量入口，

“票根经济”通过延伸消费链条，推动文
旅商体深度融合，让游客从“看完就走”
转向“留下来、住下来、多消费”，有效
延长游客停留时间、提升人均消费额。

从春日“一时火”到四季“全域旺”

在南宁市的一家文创店内，来自成都
的赵敏霞捧着一个壮锦香囊爱不释手，感
叹此次“三月三”主题旅游非常值得。她
说，此前在网络上看到壮锦非常火，没想
到实物更加惊艳，“太美了！做工和纹路都
很精致，又有民族特色，要带几个回去送
给姐妹”。

如何让春日的“一时火”变为四季的
“全域旺”？广西的探索是跳出“节日限
定”，让特色民族文化融入文旅发展的全
过程，将体验经济从节庆活动上升为全域
运营逻辑。

从桂北侗寨到南疆边关，从漓江山水
到北部湾畔……广西以“三月三”民俗文
化为牵引，串联山水观光、民俗体验、乡
村度假、康养旅居等多元业态，推出主题
线路与常态化优惠政策，推动节会流量转
化为全域“留量”。

“三月三”期间，百色靖西市的古龙
山大峡谷迎来一波又一波的游客。在峰林
叠翠、飞瀑流泉的如画山水间，景区特别
增设山歌互动环节。内蒙古游客张晓敏现
学现唱了一曲 《大地飞歌》，感慨地说：

“眼前的山水有了‘记忆点’，它们是带着
民族风情的山水。”

广西民族文化艺术研究院副院长闫雪
梅说，经过多年连续举办，广西三月三积
累了深厚的品牌基础，文化的厚度和深
度，始终是筑牢品牌长久生命力的重要着
力点。

（新华社南宁4月20日电）

传统歌圩谱“新韵”
——从广西三月三看春日经济新活力

（上接一版） 打响了柳州‘鱼峰歌圩’的
知名度。”在她看来，山歌赛的举办，能
让山歌被更多人知晓和喜欢。

歌台聚贤才，鱼峰迎歌者，山歌传唱
有“新人”，他们身上迸发出热情满、语
言新、思路活的“闪光点”。

“柳江环境是最美，游客来到不思
归”“想吃大鱼街上买，保护自然好处
多”……今年“广西山歌王”称号获得
者、来自广东省广州市的90后山歌手许
超一开口，就赢得了观众们的叫好。参
赛后他直呼：“‘鱼峰歌圩’的氛围太好
了，感受到了广西人民对山歌的热爱，
在这里唱歌很放松、很高兴！”许超分
享，山歌歌词与诗词在创作手法、技巧
及内容等方面有异曲同工之妙，他将过
去对诗词知识的积累和理解应用于山歌创
作，上手很快。

在广西山歌王、市歌圩协会会长刘昌
品看来，山歌赛源源不断的生命力，来自
守住传统和敢于创新。

“刘三姐作为壮族歌仙，其在鱼峰山
下生活劳作和骑鲤成仙的传说被五湖四海
的山歌爱好者广为流传，柳州山歌文化正
是基于这个传统根脉一路延伸发展的。”
刘昌品说，地方传统山歌及经典歌词口口
相传、文化底蕴深厚，是从现实生活的土
壤中“开出的花朵”。

“山歌作为民间艺术形式，创作始终
基于现实，随着时代进步出现了‘老调新
唱、旧词新解’的情况。”刘昌品表示，
如今山歌的内容和形式都得到了创新表
达，歌词中融入城市生活、知识普及、
政策宣传等时代内容，听感上也更加丰

富，除了延续无伴奏清唱的传统形式
外，在伴奏中加入现代音乐元素进行编
曲并跟随伴奏演唱的方式，也随着“云
上歌圩”的兴起更受年轻一代山歌爱好
者青睐。

如今，“鱼峰歌圩”的歌声通过山三
妹、韦忠秀等一批青年山歌手的直播间传
扬四海，形成了“师徒传习+网络孵化”
的年轻传承链。据统计，“山三妹”团队4
月17日单场直播在线8.5万人，山歌正以
年轻化的方式焕发新生。

赋能，唱响八方影响深

“歌仙刘三姐 人民山歌会”唱响八
方，热度节节攀升。今年“三月三”，“鱼峰
歌圩”曝光量超55.7亿，创下新高。与去年
相比，今年全网直播浏览量同比增长
48.3%，单场最高在线人数增至46.4万人次。

文化的传承，既要守正更要创新；文
化的价值，既要沉淀更要激活。

柳州“鱼峰歌圩”山歌人才培训项目
入选2025年全区“强基工程”重点结对
共建项目，围绕山歌创作、表演、传播等
核心能力提升面向山歌手们授课，促进山
歌文化的活态传承与创新发展，传承和弘
扬柳州山歌文化。

截至去年底，柳州山歌相关新媒体账
号矩阵初具规模，拥有百万粉丝账号 3
个、10万粉丝账号20余个、1万粉丝以上
账号近100个，1家山歌直播相关企业实
现上规入统。

同时，我市建成集文化历史展示、藏
品陈列、山歌交流展演、科普宣教等功能
于一体的综合性文化阵地，涵盖刘三姐文
化展示区、研学体验区、游客接待区等板
块，打造山歌文化传承传播的核心载体，

让传统山歌有了可看、可感、可体验的物
理空间。

今年，市财政局持续发力，精准支持
柳州“鱼峰歌圩”品牌打造，统筹安排预
算资金170.4万元，激发文化活力，推动
山歌文化守正创新——

支持建立柳州“鱼峰歌圩”山歌手人
才库，吸纳一级演员、自治区级非物质文
化遗产项目传承人等600余人入库，助力
民间山歌手孵化培养。支持开办柳州山歌
人才培训班暨网络直播培训，推动山歌文
化与数字经济深度融合，引导发展山歌文
旅经济。

依托“歌仙刘三姐 人民山歌会”的
影响力，如今，在“鱼峰歌圩”形成了柳
州山歌“非唱不可”、刘三姐传说“非听
不可”、刘三姐传歌地“非游不可”的新
格局。


